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Methodenbeschreibung

Befragungsart

Zielgruppe

Stichprobe /
Nettointerviews

Feldzeit

Fehlertoleranz

Anmerkungen

Offene Onlinebefragung Uber drei verschiedene Kanale
(App, Newsletter, Social Media)

Besucher:innen digital oder vor Ort des Kirchentages:
Erreichbar Gber die App, Newsletter oder Social Media

Gesamt: n=8.356
App: n=7.148
Newsletter n=542
Soziale Medien n=666

04.-31.05.2025

Das Konfidenzintervall liegt bei 95 Prozent und die Fehlerspanne bei
+/- 1 Prozentpunkten (bei einem Anteilswert von 50 Prozent).

Aus Grunden der einfacheren Lesbarkeit wird auf nachfolgenden Seiten nicht
gegendert. Selbstverstandlich sind jedoch bei Verwendung des generischen
Maskulins stets alle Geschlechter gemeint.

Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

Besuchendenbefragung

1+ Deutscher Evangelischer
+I*  Kirchentag Hannover
30. April-4. Mai 2025

Wertigkeit

Wie zufrieden waren Sie insgesamt mit dem Kirchentag in Hannover?

1 Sehr zufrieden

2

| : |

4

5 Gar nicht zufrieden

Weil3 nicht / keine Angabe

@ Durchfuhrendes Institut RIM Marktforschung GmbH  Impressum | Datenschutz
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Altersstruktur

Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

Im Durchschnitt betragt das Alter der diesjahrigen Teilnehmer, die an der Umfrage teilgenommen haben 51,5 Jahre. Das Durchschnittsalter laut
Grundgesamtheit aus der Datenbank des Kirchentages liegt bei 44,1 Jahren. Demnach haben besonders altere Besucher an der Umfrage teilgenommen.

m 14-17 Jahre

m 18-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-65 Jahre
Alter als 65 Jahre
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38. Kirchentag Nurnberg

m Keine Angabe

37. Kirchentag Dortmund

Befragungsteilnahme uber...

... Newsletter: @ 63,0 Jahre
... App-Link: @ 51,8 Jahre
... Social Media: @ 38,9 Jahre

28
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10

4 3

39. Kirchentag Hannover

@ Alter Teilnehmer Umfrage: 44,8 Jahre 50,5 Jahre 51,5 Jahre
@ Alter Teilnehmer insgesamt 42,9 Jahre 44,1 Jahre
(laut Kirchentags-Datenbank):
Frage D2: Wie alt sind Sie?
Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Angaben in Prozent | 37. und 38. Kirchentag: nur gultige Nennungen

© RIM Marktforschung GmbH
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Regionalinstitut
Geschlecht Marktforschung
MUnchen GmbH

Mehr als zwei Drittel der Teilnehmer sind Frauen, 30% Manner.

37. Kirchentag Dortmund 38. Kirchentag Nurnberg 39. Kirchentag Hannover

O0Q

Keine
Angabe

gender-queer

Frage D3: Mit welchem Geschlecht identifizieren Sie sich?
Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Angaben in Prozent | 37. und 38. Kirchentag: nur giltige Nennungen
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Regionalinstitut

Religiositat Marktforschung
MUnchen GmbH

Knapp ein Funftel der Teilnehmer (18%) stuft sich als sehr glaubig, weitere 48% als glaubig ein. Personen ab 35 Jahren haufiger als Jungere.

39. Kirchentag 38. Kirchentag 37. Kirchentag
Hannover Nurnberg Dortmund

N o T

m 5Sehrglaubig m4 m3 ® 1 Wenig gldubig m WeiB nicht/ keine Angabe

2 (sehr) glaubig: 65%

Frage A13: Wie glaubig schatzen Sie sich selbst ein?
Basis: Alle Befragten | Unter 20 Jahre n=485, 20-34 Jahre n=995, 35-54 Jahre n=2230, 55+ Jahre n=4398 | Rundungsdifferenzen | Durchschnitt von 1=Wenig glaubig bis 5=Sehr glaubig | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Herkunft der Teilnehmer

)1
,6
4
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2
Frage: PLZ / Bundesland
Basis: Alle Befragten | Angaben in Prozent

Haufigkeit

I34

Unterstutzt von Bing
© GeoNames, Microsoft, TomTom

Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

98% der Teilnehmer kommen aus Deutschland, 2% aus dem Ausland. Die am starksten
vertretenen Bundeslander sind Niedersachen (34%), NRW (19%) und BW (9%). Insgesamt
sind 88% der Besucher von auBerhalb der Stadt Hannover angereist.

03 Niedersachsen inkl. Hannover
05 Nordrhein-Westfalen

08 Baden-Wurttemberg

06 Hessen

09 Bayern

01 Schleswig-Holstein

07 Rheinland-Pfalz

11 Berlin

14 Sachsen

02 Hamburg

12 Brandenburg

04 Bremen

13 Mecklenburg-Vorpommern
15 Sachsen-Anhalt

16 Thuringen

10 Saarland

I 3/
EEm—— 19
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m 3 : 88% auBerhalb Hannover
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Summe: Deutschland

Im Ausland

I —— 98
2
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. . . Regionalinstitut
Teilnahme 2025: digital und vor Ort Marktforschung
MUnchen GmbH

Die Mehrheit der Teilnehmer (77%) besuchte ausschlieBlich Veranstaltungen vor Ort, 22% kombinierten das stationare Programm mit digitalen Veranstaltungen, 2% nahmen
ausschlieBlich digital teil. Digitale Programminhalte waren fiir alle Altersgruppen relevant, am starksten fur Personen ab 35 Jahren.

Ich habe nur das digitale Programm

‘. Ab dem Alter von 20 Jahren steigt der Anteil an Hybridnutzern
auf der Webseite konsumiert

des stationaren und digitalen Programms.

m |ch habe das digitale Programm und
Veranstaltungen in Hannover
besucht

® |ch habe nurvor Ortin Hannover an
den Veranstaltungen teilgenommen

Frage DP: Wie haben Sie am Programm beim Kirchentag teilgenommen?
Basis: Alle Befragten | Unter 20 Jahre n=485, 20-34 Jahre n=995, 35-54 Jahre n=2230, 55+ Jahre n=4398 | Rundungsdifferenzen | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Regionalinstitut
Besuchsfrequenz Marktforschung
MUnchen GmbH

16% der diesjahrigen Besucher haben zum ersten Mal an einem Kirchentag teilgenommen. Damit kam der GroBteil der Besucher (83%) zum wiederholten Male. Im Durchschnitt haben
diese Personen bereits an 6,9 Kirchentagen teilgenommen.

Erstbesucherquote: 39. Kirchentag Hannover: 16% Wiederholungsbesucher:innen: 83%

38. Kirchentag NlUrnberg: 18%

. . 0
37.Kirchentag Dortmund: 22% 2. oder 3. Kirchentag [ 25

4. oder 5. Kirchentag G 23

6. bis 9. Kirchentag 27

10. bis 19. Kirchentag . 20
20. Kirchentag oder mehr g 3

Weil} nicht / keine Angabe i 1

@ 6,9 Kirchentage besucht

Frage A6: Haben Sie die Veranstaltung Kirchentag schon friher einmal besucht?

Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Angaben in Prozent | 37. und 38. Kirchentag: nur giiltige Nennungen
Frage A7: Der wievielte Kirchentag war das fiir Sie?

Basis: Wiederholungsbesucher:innen n=6971 | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover
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. Regionalinstitut
Aufmerksamkeitsquellen Marktforschung
MuUnchen GmbH

Empfehlungen im Bekanntenkreis haben ein Drittel der Besucher auf den Kirchentag aufmerksam gemacht, insbesondere in der jingeren Zielgruppe. Auch Informationen seitens der
Kirchengemeinden und Jugendverbande fuhren ebenfalls haufig unter Jingeren zum Erstkontakt.

Freund:innen, Bekannte, Familie, Kolleg:innen 33
Kirchengemeinde 32" 51% der unter 20-Jahrigen
Webseite des Kirchentages 24
E-Mail Newsletter 17 . Signifikant hoher: Altersgruppe 55+

Social Media Kanale
Jugendverbande, Vereineg m— O ‘- 40% der unter 20-Jahrigen, 24% der 20- bis 34-Jahrigen

13 ‘- Signifikant héher: 20- bis 54-Jahrige

Anzeigen in Zeitung, Zeitschrift oder Stadtmagazin - e——— 7/
Plakate, Infoscreens me——— G
Berichterstattung im Fernsehen e g
Prospekte, Flyer o 5
Werbung im 6ffentlichen Nahverkehr m—— 5
Informationsstande des Kirchentages mmm 3
Radiowerbung mmm 2
Eigeninitiative, selbst gekimmert mmm 2
Schule, Studium, Beruf = 1
Musikgruppe, Chor = 1
Vorverkaufsstellen = 1
War mir bereits bekannt, Stammkunde, vorheriger Kirchentag me—— O
Sonstiges mmm )
WeiB nicht / keine Angabe me—— 8

Frage M2: Wie sind Sie auf den Kirchentag aufmerksam geworden? Mehrfachnennungen
Basis: Alle Befragten | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Mediennutzung

Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

76% der Teilnehmer nutzten fur den Kirchentag die App, 57% die Website. Den Instagram-Auftritt verfolgten 28%, den Newsletter erhielten 23%.

0000000000000 ]
A —7
PP 91
. 0|
W 1t #
ebseite ] 6?2
0000000000000 ]
Instagram I 23 28
o 15
|
Newsletter 23
m 39. Kirchentag Hannover
YouTube —7 10 m 38. Kirchentag Nirnberg
m 37. Kirchentag Dortmund
d
Facebook é
18
. |
Vimeo &1 3
0
. I
Nichts davon . 7
WeiB3 nicht/ keine Angabe 4
Frage M1: Nutzen Sie den Auftritt des Kirchentages in folgenden Medien? Hinweis: Mehrfachnennungen maglich.
Basis: Alle Befragten | Angaben in Prozent | 37. und 38. Kirchentag: nur gultige Nennungen

© RIM Marktforschung GmbH
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Gesamtzufriedenheit, Weiterempfehlungsbereitschaft, ? | M Regionalinstitut

. Marktforschung
Wiederbesuch MUnchen GmbH

Gesamtzufriedenheit und Weiterempfehlungsbereitschaft sind Gber alle Teilnehmergruppen sehr hoch: 90% wurden den Kirchentag sehr wahrscheinlich bzw. wahrscheinlich
weiterempfehlen, 86% sind insgesamt sehr zufrieden bzw. zufrieden mit der Veranstaltung. Die Wahrscheinlichkeit, dass diesjahrige Teilnehmer auch den nachsten Kirchentag in
Dusseldorf besuchen werden, ist sehr hoch: 78% derjenigen, die eine Angabe machen, planen auch 2027 einen Besuch.

39. Kirchentag 38. Kirchentag 37. Kirchentag

Hannover Nurnberg Dortmund
m 5Sehrzufrieden w4 =3 2 m 1Garnichtzufrieden ® WeiB nicht/keine Angabe g
wmpernescrs [ - - -

m 5Sehrwahrscheinlich m4 m3 2 m 1Sehrunwahrscheinlich ® WeiB nicht/ keine Angabe

Wiederbesuch 13 4.3 4.2
(Plan, Besuch Dusseldorf) (Plan, Besuch Hannover) (Plan, Besuch Nirnberg)

m 5Sehrwahrscheinlich m4 m3 2 m 1Sehrunwahrscheinlich ® WeiB nicht/ keine Angabe

Frage A1: Wie zufrieden waren Sie insgesamt mit dem Kirchentag in Hannover?

Frage A12: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Familie und Freund:innen den Besuch des Kirchentages empfehlen werden?
Frage T5: In zwei Jahren findet der Kirchentag in Dusseldorf statt. Planen Sie, auch an dem nachsten Kirchentag teilzunehmen?
Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Durchschnitt von 1=Negativ bis 5=Positiv | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



. . . . Regionalinstitut
Zufriedenheit mit Teilaspekten Marktforschung
MUnchen GmbH

Die Zufriedenheit erstreckt sich Uber nahezu alle Bereiche des Kirchentages, insbesondere die ehrenamtlichen Helfer, die Sicherheit sowie die Atmosphare. Vergleichsweise weniger
zufrieden waren die Teilnehmer mit dem Verpflegungsangebot (s. auch offene Nennungen!), der Orientierungshilfen, sowie —wenn in Anspruch genommen — den Mitmach-Angeboten.

7]

39. Kirchentag 38. Kirchentag 37. Kirchentag

Hannover Nurnberg Dortmund
Ehrenamtliche Helfer:innen | e e > 4.8 4.8 4.8
MaBnahmen zur Sicherheit der GroBveranstalttung [ NG -y e 4.7 - -
Atmosphére | e e 4.6 4.6 4.6
Verkehrsanbindung der Veranstaltungsorte |7 e T e 2 4.4 4.6 3.8
Bibelarbeiten | T o o o - TN 4.4 4.2 4.3
(GroB-)Gottesdienste | G N e e 2 e v . 4.3 4.1 4.1
Kutturprogramm | T T e o ¥ 4.3 4.2 4.2
Vortréage und Diskussionen | T o 2 s -3 4.2 4.1 4.1
Markt der Méglichkeiten N 16 | 4.0 3.9 4.0
Mitmach-Angebote, Workshops 34 | 3.9 3.6 3.9
Orientierung/Beschilderung 8 3.9 4.1 4.0
Verpflegungsangebote auf dem Kirchentag | INEEREN ENFN e " 20 2.9 3.2 3.7

m 5Sehrzufrieden ®m4 ®3 2 m 1Garnichtzufrieden ®m WeiB nicht/keine Angabe

Frage A4: Wie zufrieden waren Sie mit dem Kirchentag hinsichtlich folgender Merkmale?
Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Durchschnitt von 1=Gar nicht zufrieden bis 5=Sehr zufrieden | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Regionalinstitut
Relevanz Veranstaltungsangebote Marktforschung
MUnchen GmbH

Gottesdienste, Konzerte, Podien und Hauptvortrage sowie der Markt der Mdglichkeiten zdhlen aus Teilnehmersicht zu den wichtigsten Veranstaltungsangeboten auf dem Kirchentag.

7,

39. Kirchentag 38. Kirchentag 37. Kirchentag
Hannover NUrnberg Dortmund

Gottesdienste [ e e 4.4 4.3 4.0

Konzerte |- e = 4.4 4.3 4.2

groBe Podien und Hauptvortrage 5 4.2 4.0 3.8

Markt der Mglichkeiten 6 4.0 3.9 3.8

spirituelle Angebote 8 A 3.9 3.8 3.6

Gespréche und kleinere Podien 7 3.9 3.8 3.8
Mitmach-Angebote, Workshops o IKH 3.7 3.2 3.3
Auffuhrungen (Theater, Kleinkunst usw.) s BB 3.7 3.7 3.6
Beratungs-/ Hilfsangebote 17 [ 14 | 6 3.1 3.4 3.4
Ausstellungen, Museen [P N . 23 2.8 2.8 2.6

m 5Sehrwichtig ®m4 =3 2 ®m 1Garnichtwichtig ® WeiB nicht/keine Angabe

Frage A3: Wie wichtig sind lhnen folgende Angebote des Kirchentages?
Basis: Alle Befragten | Rundungsdifferenzen | Durchschnitt von 1=Gar nicht wichtig bis 5=Sehr wichtig | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Regionalinstitut
Highlights des Kirchentages ? | M Marktforschung

MuUnchen GmbH

Besonders goutiert wurde die positive, von der Gemeinschaft gepragte Atmosphare des Kirchentages mit seinen religiosen Veranstaltungen (Gottesdienste, Abendsegen, Nacht der
Lichter, Feierabendmahle) aber auch die Konzerte und die Bibelarbeiten.

Gute Stimmung, Atmosphére, Gemeinschaft, Freundlichkeit [[INGNNNNNE 26

Gottesdienst, Abendsegen, Nacht der Lichter, Feierabendmahle |GG 17
Tolle Stimmung, tolles Publikum, tolle Organisation.
Toll, dass es das noch gibt!!!

Konzert, Musik [N 17

Bibelarbeiten [IINNEGNGNN 15 °

Vortrage, Diskussionen, Podium [ 11 ]
2 positive Nennungen: 90%

Gemeinsame Interaktion (Gebete, Singen), Mitmachangebote |G © Wiirdevoller Abendmahi-

Gottesdienst im Bischoffsgarten

Programm- und Angebotsvielfalt [[INNEEGE ©

Bibelarbeit und mehrere Hauptpodien.
Es war fir mich deutlich zu erleben, dass

Begegnungen/ Gesprache/ Austausch [N 9 Inclusion und Vielfalt auch reprasentiert
wtirde, nicht nur verbalisiert.

Frage A8: Was hat Ihnen am Kirchentag in Nirnberg am besten gefallen? (ungestutzte Abfrage)
Basis: Auszug codierter Nennungen: n=2.500 | Angaben in Prozent | Nennungen >4% | siehe auch: Listing der offenen Nennungen

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Kritikpunkte am Kirchentag

Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

Kritikpunkte am diesjahrigen Kirchentag auBern 78% der Teilnehmer. Knapp jeder Funfte bemangelt das gastronomische Angebot, 17% beklagen Warteschlangen und

Besuchermassen, jeder 11. zu groBe Entfernungen zwischen den Veranstaltungsorten.

Essensangebot, Verpflegung, Gastronomie: Zu wenig Stande,
Vorhandene waren uberfullt, am Abend kein Essen mehr

Uberfiillt, lange Warteschlangen

Wege waren zu lang, groBe Entfernungen

Zu wenig Beschilderung, zu wenig Helfer, Orientierung schwierig

Preise (Essen, Eintritt)

App (unzuverlassig, unubersichtlich, fehlende Funktionen)

Wartezeiten

Frage A9: Was hat Ihnen am Kirchentag in Nirnberg nicht gefallen? (ungestutzte Abfrage)

Basis: Auszug codierter Nennungen: n=2.500 | Angaben in Prozent | Nennungen >4% | siehe auch: Listing der offenen Nennungen

Die Essensverpflegung auf dem Messegeldnde. Ab
17718 Uhr war es kaum noch maoglich, sich mit Essen zu
versorgen, da die Imbisse bereits geschlossen hatten.
Wenn man bis 22 Uhr noch in Veranstaltungen ist,
mochte man auch abends gern vor Ort noch etwas

essen.
Die Wege zwischen den .’
Veranstaltungen waren teilweise

zu lang um rechtzeitig -

(mindestens 1Stunde vor
Veranstaltungsbeginn) vor Ort
zZu sein um wenigstens noch
eine geringe Chance zu haben,
an der Veranstaltung
teilzunehmen

2 Kritik: 78%

Wartezeiten. Man sollte bei den
begehrtesten Veranstaltungen tiber ein
Buchungssystem nachdenken.

© RIM Marktforschung GmbH
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. . . .. Regionalinstitut
Grunde flr die Nutzung des digitalen Angebots Q‘ I\/I Marktforschung
Munchen GmbH

Die Mehrheit (70%) der Nutzer des digitalen Angebots kombinierten Veranstaltungen online und vor Ort. 38% wollten zeitlich flexibel Veranstaltungen auswahlen, 17% konnten keine
Angebote vor Ortin Anspruch nehmen.

Ilch kombiniere die digitale Teilnahme mit der Teilnahme vor Ort. || NG o

Ich méchte die Inhalte zeitlich flexibel nutzen. | NNENRNNNGGG 33

Ich kann nicht vor Ort teilnehmen (z. B. aus persdnlichen oder
beruflichen Grunden).

I 17

Mich interessieren die speziellen digitalen Formate. [l 8
Zeitliche Grunde, Uberschneidungen, Anreise, UberfUllung s
Ich nehme aus dem Ausland teil. | 1
Sonstiges ] 2

WeiB nicht/ keine Angabe [ 13

Frage DP1: Warum nutzen Sie das digitale Angebot des Kirchentages? Hinweis: Mehrfachnennungen maglich.
Basis: Nutzer digitales Programm: n=1.936 | Angaben in Prozent

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover



Erfahrung mit der Nutzung des digitalen Programms unter ? | I\/I Regionalinstitut

] Marktforschung
Wiederholungsbesuchern MUnchen GmbH

62% der Wiederholungsbesucher von Kirchentagen haben das digitale Angebot auf dem Kirchentag in Hannover zum ersten Mal genutzt, 28% kannten es bereits von friheren
Kirchentagen.

m Ja
m Nein, habe ich 2025 das erste Mal genutzt
m WeiB nicht/ keine Angabe

Frage DP2: Haben Sie das digitale Angebot des Kirchentages Niirnberg 2023 oder des Okumenischen Kirchentages 2021 genutzt?
Basis: Nutzer digitales Programm: Wiederholungsbesucher n=1.600 | Angaben in Prozent | Rundungsdifferenzen

© RIM Marktforschung GmbH Besucher:innenbefragung der Teilnehmenden des 39. Deutschen Evangelischen Kirchentages 2025 in Hannover
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Regionalinstitut

Besucherstruktur Hannover Marktforschung
MUnchen GmbH

21% der ortsfremden Teilnehmer waren anldsslich des 39. Kirchentages das erste Mal in Hannover. Unter den jungsten Teilnehmern (< 20 Jahre) liegt die Erstbesucherquote bei 55%,
in der Altersgruppe der 20- bis 34-Jahrigen bei 37%.

Erstbesucherquote

m Ja

Unter 20 Jahre 55%
® Nein, ich bin zum 1. Mal in Hannover

. 20 -34 Jahre 37%

m Keine Angabe

35 - 54 Jahre 18%

55+ Jahre 16%

Frage W1: Waren Sie schon einmal in Hannover?
Basis: Besucher, die nicht aus Hannover kommen n=7.356 | Angaben in Prozent | Rundungsdifferenzen
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Regionalinstitut

Kirchentag als Besuchsgrund Marktforschung
MUnchen GmbH

93% geben an, dass der Kirchentag der Hauptgrund flr den Besuch in Hannover war.

®m Ja
m Nein

m Keine Angabe

Frage W2: War der Kirchentag der Hauptgrund lhres Besuchs in Hannover?
Basis: Besucher, die nicht aus Hannover kommen n=7.356 | Angaben in Prozent | Rundungsdifferenzen
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Regionalinstitut
Wiederbesuchsabsicht & Weiterempfehlung Stadt Hannover ? | M Marktforschung
MUnchen GmbH

34% der angereisten Besucher planen, die Stadt Hannover sehr wahrscheinlich bzw. wahrscheinlich wieder zu besuchen, 59% wiuirden sie (sehr) wahrscheinlich im Freundes- oder
Bekanntenkreis weiterempfehlen.

Stadt Stadt Stadt
Hannover Nurnberg Dortmund

m 5Sehrwahrscheinlich m4 m3 2 m 1Sehrunwahrscheinlich = WeiB nicht/ keine Angabe

m 5 Sehrwahrscheinlich m4 =3 2 m 1Sehrunwahrscheinlich ® WeiB nicht/ keine Angabe

Frage W7: Planen Sie, Hannover in nachster Zeit wieder zu besuchen?
Frage W8: Wirden Sie lhrem Freundes-/ Bekanntenkreis den Besuch der Stadt Hannover empfehlen?
Basis: Besucher, die nicht aus Hannover kommen n=7.356 | Rundungsdifferenzen | Durchschnitt von 1=Negativ bis 5=Positiv | Angaben in Prozent
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Regionalinstitut
Positiver Impact fur die Stadt Hannover dank des Kirchentages ? | M Marktforschung
MUnchen GmbH

Mehr als die Halfte der angereisten Besucher (56%) geht davon aus, dass der 39. Kirchentag positive Spuren in der Stadt Hannover hinterlassen hat. In erster Linie sind dies eine
groBere Weltoffenheit sowie ein besseres Image der Stadt. 36% gehen davon aus, dass er sich positiv auf das Ehrenamt auswirken wird, 34% erwarten neue Initiativen und 30%
bleibende Projekte.

Mehr Weltoffenheit [N 40
Besseres Image der Stadt [N 48
Mehr ehrenamtliches Egangement |GGG 36
Neue Initiativen [N 34
Bleibende Projekte [N 30

Keine Angabe

Mehr Barrierefreiheit (zum Beispielim OPNV) I 16

Sonstiges [ °

WeiB nicht / keine Angabe [ 12

Frage B1: Wird der Kirchentag in Hannover langfristige positive Veranderungen hinterlassen?

Basis: Besucher, die nicht aus Hannover kommen n=7.356 | Angaben in Prozent | Rundungsdifferenzen
Frage B2: Welche positiven Veranderungen konnten dies sein? Hinweis: Mehrfachnennungen maglich.
Basis: Positive Veranderung erwartet n=4.114 | Angaben in Prozent
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Regionalinstitut
Marktforschung
MUnchen GmbH

Danke an Alle die zum Gelingen dieses
tollen Kirchentages beigetragen haben.

Wir haben uns gut aufgehoben und in Zeiten des

Terrors sicher gefuhlt. Man hat die Alltagssorgen
Dank an alle Mitwirkenden, vor, auf, hinter den Buhnen, den vergessen, SpaB, Besinnung und geistige Anregung

Verantwortlichen, Polizei, Ordnungskrafte, OPNV vor Ort, genossen. Man ist Ubernachtigt, aber dankbar. Es hat
Ehrenamtlichen, Gemeinden usw. - der KT bleibt eine groBe sich sehr gelohnt. Danke an alle Beteiligten und
logistische Meisterleistung! die Atmosphére ist zum Gluck Helfer/innen!

noch immer respektvoll, rucksichtsvoll und sehr entspannt!

Die vielen ehrenamtlichen Helfer waren
immer sehr nett und hilfsbereit. Ein groBer
Dank an Sie. Die vielen, netten Gesprache in
der Halle Markt der Moglichkeiten waren toll
und informativ.

Als gesellschaftliches Signal ist der Kirchentag Wir sind froh in einem Land zu Leben in dem
unverzichtbar. Der Abschlussgottesdienst war Jeder sein Leben leben kann.
ein Highlight. v.a. auch die Predigt.

Danke fur dieses wichtige Event !
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